Novosadska novinarska Skola je uoci odrzanih republic¢kih, pokrajinskih i lokalnih izbora sprovela
monitoring 107 medija, koji su praceni u periodu od 30 dana tokom predizborne kampanje. Korpus
istrazivanja Cine programi javnih servisa, nacionalnih komercijalnih televizija, nacionalne Stampe i
lokalnih medija na srpskom, madarskom i albanskom jeziku u 17 gradova Srbije. Cilj projekta
.Monitoring medija u Srbiji za vreme predizborne kampanje 2016.“ je utvrditi u kojoj meri se tokom
predizborne kampanje zadovoljavaju posebni programski standardi ustanovljeni za pruzaoce
medijskih usluga (javni servisi i komercijalni mediji), poStuju principi nepristrasnosti i objektivnosti u
tretiranju razli¢itih politickih interesa i razli€itih subjekata, mediji zalagazu za slobodu i pluralizam
izrazavanja javnog miSljenja, izrazavanje kulturnog identiteta manjinskih etni¢kih zajednica, uz
dodatan akcenat na momenat rodne ravnopravnosti, kao i emitovanje sadrzaja o delovanju
udruzenja gradana i nevladinih organizacija, kao i koriS¢enje i razvoj savremenih tehnicko-
tehnoloskih standarda u proizvodnji i emitovanju programa...
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